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Вопросы лекции

1. Понятие, этапы и направления маркетинговых
исследований

2. Типы маркетинговых исследований
3. Методы маркетинговых исследований.

Индексы
4. Кабинетное исследование
5. Кейсы успешного продвижения продуктов



Маркетинговое исследование 

подразумевают систематический сбор,
обработку и анализ данных по тем
аспектам маркетинговой деятельности,
в рамках которых следует принять те
или иные решения, а также анализ
компонентов внешней среды, которые
оказывают воздействие на
маркетинговую деятельность.



Принципы маркетинговых исследований





















Он-лайн методы в маркетинге







Типовые задачи маркетинга



Виды маркетинговых 
исследований 







Эластичность спроса определяет, насколько 
процентное изменение в цене товара приводит к 
процентному изменению его спроса: если 
реакция на изменение цены сильна (то есть 
процентное изменение спроса больше 
процентного изменения цены), то спрос 
считается эластичным.

























Кабинетное маркетинговое исследование

























СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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