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Задание 1.
Выполните задание на примере медицинской организации _____________________________________________________________________________
1. Заполните таблицу:
	Название организации

	

	Добавьте ссылку на сайт и основные социальные сети (если есть аккаунты). 

	



2. Дайте полную характеристику организации. 
3. Проведите анализ маркетинговых коммуникационных каналов медицинской организации:
· Оценка присутствия в онлайн среде:
- Анализ аккаунтов в социальных сетях (наличие, активность, вовлеченность, количество подписчиков, вовлеченность, реакции на публикации и т.д.).
-  Анализ сайта медицинской организации. Проверка оптимизации сайта под мобильные устройства и SEO.
- Анализ и оценка маркетинговой стратегии позиционирования медицинской организации в онлайн среде.
· Анализ конкурентов:
- Оценка присутствия конкурирующих медицинских организаций в онлайн среде.
- Анализ аккаунтов конкурентов в социальных сетях (наличие, активность, вовлеченность, количество подписчиков, вовлеченность, реакции на публикации и т.д.).
-  Анализ сайта конкурентов. Проверка оптимизации сайта под мобильные устройства и SEO.
· Описание целевой аудитории.
4. Рекомендации по совершенствованию маркетинговой коммуникационной политики в онлайн среде.



