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Перечень вопросов к   

итоговой контрольной работе 1 

по дисциплине «Фармацевтический маркетинг» 

 

 

1. Базовые категории маркетинга. Этапы развития маркетинга. Маркетинг XXI века. 

2. Концепции маркетинга. Концепция социально-этического маркетинга в фармации  

3. Фармацевтический маркетинг: цели, формы, принципы, функции. 

4. Комплекс маркетинга. 

5. Фармацевтический рынок. Особенности и функции фармацевтического рынка. 

6. Структура, субъекты и объекты фармацевтического рынка РФ.  

7. Признаки классификации рынка, элементы внутреннего и внешнего 

фармацевтического рынка. 

8. Направления и уровни Государственного регулирования в сфере обращения 

лекарственных средств.  

9. Государственная регистрация лекарственных препаратов. Порядок ввода в 

гражданский оборот лекарственных препаратов для медицинского применения. 

10. Лицензирование в сфере обращения лекарственных средств. 

11. Маркетинговая среда компании. Определение, составляющие маркетинговой 

среды. Модель маркетинговой среды по Ф. Котлеру. Классификация факторов 

маркетинговой среды. 

12. Микросреда фармацевтического маркетинга. Состав и субъекты микросреды. 

Факторы макросреды предприятия.  

13. Методы анализа маркетинговой среды. PEST, STEP- анализ факторов внешней 

среды. Анализ пяти сил Портера. 

14. Составляющие SWOT- анализа. Матрица SWOT-анализа.  

15. Маркетинговые исследования. Определение. Цель, задачи, предмет, объекты и 

функции маркетинговых исследований. 

16. Основные направления маркетинговых исследований. План маркетинговых 

исследований 

17. Виды маркетинговых исследований. 

18. Методы маркетинговых исследований. 

19. Ситуационный анализ в маркетинге. Маркетинговый синтез. 

20. Маркетинговая информационная система. 

21. Спрос, определение понятия. Виды спроса в маркетинге, характеристика. 

22. Характер рыночного спроса и типы маркетинга. 

23. Классификация видов спроса. Признаки классификации спроса. 

24. Закон спроса. Понятия, определения, кривая спроса. 

25. Эластичность: понятие, сущность, формы и виды.  

26. Факторы, влияющие на величину спроса и предложения. Закон спроса и 

предложения. 

27. Потребитель, определение понятия. Типы потребителей. 

28. Задачи маркетинговых исследований потребителей. Характеристика потребителей 

по сегментам рынка. Целевая аудитория. 

29. Поведение потребителей в маркетинге. Модель покупательского поведения. 

30. Сегментация и сегментирование рынка. Основные понятия. Основные 

составляющие рыночной среды при сегментации рынка. 

31. Основные параметры и этапы сегментации рынка. 

32. Виды сегментации. Критерии сегментации рынка. 



33. Сегментация рынка по потребителям. Классификация потребителей и основные 

направления изучения потребителей. 

34. Методы сегментации. 

35. Подходы к стратегии позиционирования. Методы разработки стратегии 

позиционирования. Политика, цель, задачи позиционирования. 

36. Механизм и фазы стратегии позиционирования. Принципы рыночного участия. 

37. Основные направления позиционирования. Алгоритм реализации концепции 

позиционирования. 

38. Методы позиционирования. 

39. Позиционирование лекарственных средств на фармацевтическом рынке. Стратегии 

позиционирования лекарственных препаратов на фармацевтическом рынке.  

40. Законы и модели позиционирования аптечных товаров на фармацевтическом 

трынке. 

41. Позиционирование лекарственных препаратов рецептурного отпуска. 

42. Позиционирование бренда на фармацевтическом рынке. Формирование лояльности 

потребителей к бренду компании. 
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